
广州大学校园



方 案

     本策划案主题为“9.0新青年”，是针对广州大学的大型校园推广
方案。此次校园策划活动，通过揭露现代大学生不健康生活状态，
来激励受众关注健康生活，传播“改变当下亚健康的生活状态，成
为9.0新青年”的理念。同时线上多渠道传播，制造爆点，借机提高
产品知名度，打开校园市场。
    
    在前期提案中，通过了解大学生对于“扎心现实”的热衷，娃哈    在前期提案中，通过了解大学生对于“扎心现实”的热衷，娃哈
哈pH9.0苏打水在校园内推出“当代青年的持久生活”的前期预热。
同时，发布微博热门话题，推出四则创意海报，通过反映大学不同
生活状态的对比，引起情感共鸣。还有相关校园内的教学楼投影、
马路涂鸦，引发大学生群体的对“亚健康生活”的讨论与关注。

    在创意策划上，线下以快闪活动形式，与    在创意策划上，线下以快闪活动形式，与校园地标联合，举办一
日的“9.0新青年盛典”苏打水特调和产品T台亮相活动。这是一次
“9.0新青年”的聚会、宣扬健康生活的活动。“9.0新青年”定义
词条上线，定义新时代青年健康向上的生活状态。线上，发起“素
人改造”——“9.0新青年”先锋者”招募，此活动体现参与者使用
产品的前后对比，突出pH9.0苏打水功能性；在盛典现场，大学生可
以在线下体验产品，参与“苏打水特调竞赛”，试饮后票选出“十
佳特调”佳特调”。盛典最后，“9.0新青年”先锋者与产品的T台首秀，引
发校内新一轮互动与关注。
    
    在促销策略上，开展大型校园促销活动，推出为期九天，印有特
定二维码的“9.0新青年伴侣” 促销活动限定包装。线上，扫码促销
装，进入H5配对“寻找你的9.0新青年”的线上交友活动，每两瓶产
品拥有相同二维码，两人都扫描后，H5跳出对话框，可进行线上交
流。线下，与校园商圈餐饮店合作，在饭堂、便利店及通过校园各
式户外媒介宣传张贴海报，促进销售。
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有利因素：
      ① 近年来，随着国民生活水平的提高和消费方式的改
变，苏打水也拥有了越来越多的潜在用户群体，苏打水正

在慢慢打开国内的市场大门，拥有广阔的市场发展空间。

      ②高校市场潜在需求大且尚未有苏打水品牌形成垄断

态势，对于娃哈哈pH9.0苏打水具有很大发展空间

总结：
      ①目前我国苏打水行业正处于上升阶段，消费者认可
度逐步提高，整体呈现出稳步发展势头；娃哈哈pH9.0苏

打水进入高校市场较早，有一定的市场积累，有很大发展

空间。

      ②市场竞争日渐激烈，娃哈哈pH9.0苏打水作为入局

较早的品牌，急需确立其行业地位。较早的品牌，急需确立其行业地位。

发展瓶颈：
      ①近年来国内市场上的苏打水品牌数量快速增长，目前
已达到上百个，品牌间市场竞争激烈。

      ②总体来看，由于国内苏打水市场起步较晚，消费者

对苏打水的认知度较低，尚未对其形成良好的定位。市场

竞争格局较为分散，尚未形成龙头品牌。

行业环境分析



竞品差异化分析



品牌分析

产品分析

买家包含各个年
龄阶层，来自各

个地区

1878年创建 历史悠久 可信度高 品牌老化

国民品牌 群众基础强 品牌形象固化

童年回忆 明星产品效益高 其余产品缺乏竞
争力

拥有AD钙、爽歪
歪、营养快线三
款明星产品



    ①娃哈哈品牌历史悠久，拥有良好的企业形象和品牌印象，
       可信度高。
    ②苏打水市场整体上处于上升期，特别是高校市场，仍旧
       存在很大的潜在需求。
    ③高校市场潜在需求大，且尚未有其它品牌的苏打水在此
       市场形成垄断态势。
    ④品类竞争越来越激烈，娃哈哈pH9.0苏打水的市场地位    ④品类竞争越来越激烈，娃哈哈pH9.0苏打水的市场地位
       具有很大发展空间，急需确立其行业地位。

年龄： 18—25岁
职业： 不限，主要是高校学生
消费者画像
特征：①喜欢喝具有味道的饮料
          ②有一定的健康意识
          ③对自身身材有一定的要求
          ④敢于改变          ④敢于改变
          ⑤对于新鲜事物有好奇心理

媒介行为：
         ①微信、微博、抖音等网络媒介接触最为频繁
         ②对校园商圈内屏幕、路牌等户外媒体接触多

生活状态：
         向往美好的身材和精彩的生活，但没有迈出改                                                     

变的那一步，始终随波逐流地肥宅、颓废和迷茫。

目标消费者分析

市场分析总结



创意策略阐述

传播核心策略

<9.0新青年>广州大学校园

营销方案



创意策略阐述

主题解析

产品定位

能缓解亚健康的生活状态。
同时风味百搭，是特调必备。

创意思路



传播核心策略



线上线下，同时揭示当代大学生的持久生活——亚健
康的生活状态，而后又与别人积极美好的生活形成对
比，加深对目标受众的刺痛程度，为第二阶段宣传产
品利益点，举办线下特调活动做铺垫。



活动媒介及流程—线上



活动媒介及流程—线下



“9.0新青年”——有图文，有真相
  改头换面——喝了娃哈哈苏打水，谁还不是个小公主
  创意特调——我只是一个平凡无奇的特调小天才

在给处于“亚健康”边缘的大学生敲响警钟后，
媒介发布“9.0新青年”定义词条。线上招募
“9.0新青年”先锋者进行素人改造，带领其进入
健康生活。线下与校园地标结合举办“9.0新青年
盛典”。现场，进行产品的创意特调，试饮并票
选出“十佳特调”。pH9.0苏打水与“先锋者”一
同亮相T台，正式推出产品。



活动媒介及流程—线上



活动媒介及流程—线上



活动媒介及流程—线下

①“苏打水特调竞赛”现场学生使用产品与
其他食材相结合进行创意特调，为特调取名
，全民品尝评选出“十佳特调”并拍摄制作
成短视频后期在食堂公共电视播放。

②“9.0新青年T台秀”邀请公众号征
集的“9.0新青年先锋者”带上产品
花样走秀。旨在趣味展示娃哈哈
pH9.0苏打水的使用场景、功能性，
增强受众对产品的记忆点。



推出为期九日，印有特定二维码的“9.0新青年
伴侣”促销活动限定包装，扫码进入H5 “寻找
另一个9.0新青年”线上交友，以买一瓶娃哈哈
pH9.0苏打水认识一个Ta为噱头引发大学生的购
买热潮。同时与校园商圈餐饮店合作，在饭堂、
便利店及通过校园各式户外媒介线下大力宣传活
动，促进销售。



活动媒介及流程：



推出“9.0新青年伴侣”9日限定包装，

瓶身印有二维码,每两瓶拥有同一个二维码。

同学在购买产品后，可扫码进入H5；

此时H5一半的页面将被点亮，

当另一个有缘人扫码进入H5后，

页面将被完全点亮，两人可以线上聊天，

可能找到朋友，也可能找到伴侣。可能找到朋友，也可能找到伴侣。

� 食堂公共电视——播放第二阶段创意特调评选出的
“十大之最”介绍视频，同时在饭堂设置促销摊位。将套餐搭配

   的不健康的碳酸饮料变换成娃哈哈苏打水。



创意呈现



创意呈现

你的持久生活系列海报

别人的持“9”生活系列海报

9.0新青年盛典海报

十佳特调入选名单



H5—寻找另一个9.0新青年

创意呈现

寻找另一个9.0新青年促销海报 促销包装



媒介策略

媒介排期及预算

投入产出比测算



媒介策略

① 多种媒介结合运用，
根据媒介特点及目标受
众特点进行。
广告投放和活动开展，广告投放和活动开展，
根据不同时期不同的营
销需求使用不同媒体组
合。

② 根据校园受众的地域② 根据校园受众的地域
性和集中性，使用校园
公共媒体。（广播，电
子屏、校内公众号）实
现精准营销，减少媒介
资源浪费。

媒介选择

户外媒体：

①宣传栏海报张贴，吸引
受众注意
②校园电子屏和公共电子
设备实现快速传播

线上媒介：线上媒介：

① 新浪微博：作为热点
聚集地能很好的实现话题
营销，提高传播声量。

② 校园内部公众号：有② 校园内部公众号：有
精准的受众群体和较高的
使用频率，帮助校园营销
提高传播转化率。

③ 校园帮帮平台：较高
的用户游览率提升活动传
播量和曝光度。



媒介排期
及

预算

投入产出比
测算



·记录今天最开心的一件事

·刷手机使用不超过90分钟

·看一部电影

·与父母分享生活

·进群打卡

·免费领取娃哈哈pH9.0一瓶

  （出示参与码）

·听英语新闻15分钟

·看两页书

·做50个仰卧起坐

附  

录



                             校园调查问卷

1. 请问您的性别是？
男  女
2. 您是大几的学生？
大一  大二  大三  大四
3. 您对自己现在的大学生活满意吗？
满意   还行   不满意满意   还行   不满意
4. 您是否有自己的阶段目标？
是   否
5. 您觉得自己现在的生活健康吗？
满意   还行   不满意
6. 您会花很长时间在手机/电脑上吗？
会   不会   
7.7. 对于“亚健康”这个概念您的理解是怎样的？（多选）
A熬夜 B宅，不运动 C经常吃外卖 D玩手机/电脑超过5个小时 
E作息不规律 F肥胖
8. 在日常生活中您会对比别人和自己的生活吗？ 
会，看朋友圈之类的
不会，做自己就好
9. 是否有朋友，引导您以更健康积极的方式生活？
是   否是   否
10. 您在生活中经常饮用的饮料是什么？
A 碳酸饮料  B 奶茶  C 白开水
11. 您是否尝试过新品类的健康型饮品？
是  否
12. 您在日常生活中饮用过苏打水吗？
是（跳转到问题13）
否（跳转到问题17）否（跳转到问题17）
13. 你最常饮用的是那些品牌的苏打水？
14. 您所在地区的校园便利店和商铺中有哪些常见的苏打水品牌
？
15. 您对苏打水的作用和功能的了解程度？
A 比较了解  B 基本了解  C 不了解
16. 您对娃哈哈这个品牌有什么印象？
17.17. 您在生活中是否接触过关于苏打水功能和作用的知识？是在
上面渠道上接触到的？
是  否
18. 您对娃哈哈这个品牌有什么印象？
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